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Primara effekter

Alpina VM 2007
Handbolls VM

ESC Congress 2010
Vasaloppet



Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Turistekonomisk
Utlaggstal omsattning Sysselsattningseffekt Ovrigt
. 80 000 besokare i arenan
Alpina VM
p2007 1 084 SEK/dygn 210 MSEK 175 arsverken Totalt 230 000 besok
Sagsav 2230000 SVT
Biljettintakter omsatte
Handbolls ! 85 MSEK
VM 805 SEK/dygn 241 MSEK 121 arsverken Kundelt R ljarder
TV-tittare i 162 lander
ESC Congress
5 5200 SEK/dygn 700 MSEK 450 arsverken R ECE
2010
G?C?eslfaK/a i‘ég)” 15 800 skidlopare
Vasaloppet - 186,6 MSEK R 71 600 deltagare
638 SEK/dygn h ]
. helarsbasis
(publik)
. = .
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Sekundara effekter

Alpina VM 2007
Handbolls VM

ESC Congress 2010
Vasaloppet



Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Utveckling via privata/

offentliga satsningar
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Sekundara effekter pa olika nivaer

Samhalle
Forstarkt samverkan mellan olika aktorer (destinationen)
Starkt evenemangs-CV
Paskyndade infrastrukturella satsningar
Okad kunskap (forskning / metodutveckling / innovation)
Destinationsutveckling
Nettoinflyttning

Bransch
Etableringar av nya foretag

A|pina VM i Are 2007 Atervéxt inom sporten

Fler internationella gaster

Are Aret Runt (séasongsférlangning naringsidkare)
Forstarkt samverkan (mellan foretag)

Are 10-i topp (Condé Nast Traveller)

Manniska
Stolthet
Kollektivt minne
Entreprendrsanda
Nya arbetstillfallen

= TS R
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Sveriges
Hotell & Restaurang
foretagare

Utveckling
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Sekundara effekter pa olika nivaer

Samhalle
Motor for samverkan mellan olika aktorer
Starkt evenemangs-CV
Fokus pa destinationsfragor
Paskyndade infrastrukturella satsningar

Bransch
Optimering av sponsorskap

Kontakt- och relationsskapande
Handbolls-VM 2011 Okat intresse for handboll

Battre forutsattningar for elit och breddverksamhet
inom svensk handboll

Manniska
Stolthet
Gemenskap
Kollektivt minne
Forbrodring mellan danskar och svenskar

= TS R
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Utveckling av destinationen
via privata/ offentliga

satsningar
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Sekundara effekter pa olika nivaer

Samhalle
Destinationsutveckling
Battre samverkan
Nya forskningsprojekt
Bredare rekryteringsbas (forskning/lakare)
Okat intresse for kardiologi
Battre folkhalsa

Bransch
«  Kontakt- och relationsskapande
ESC Congress 2010 Bredare rekryteringsbas (medarbetare)
Battre motesprodukt (Stockholmsméssan)
Hotellinvesteringar
Nya forskningsprojekt

Manniska
Okad kunskap
Inspiration
Socialt natverk
Battre vard
Battre hélsa
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Sveriges
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Sekundara effekter pa olika nivaer

Sambhalle
Motor for regional utveckling (privat/offentlig infrastruktur)
Katalysator for utveckling av bestksnéaringen regionalt
Generellt forbattrad regional samverkan
Forbattrad image lokalt, regionalt och nationellt
Forbattrad folkhalsa

Bransch
Merforsaljning av traningsutrustning (skidor, klader, gym)
Produktutveckling skidutrustning
Katalysator for utveckling av foreningslivet och skidsporten
Fler turistentreprendrer och féradling av turistprodukter (regionalt)

Bidragit till att forbattra imagen for langdskidakning

Manniska

Forbattrad fysisk och psykisk hélsa
Ett satt att uppna sjalvforverkligande och transformation
Stolthet och framtidstro (regionalt)

Forbattrat serviceutbud (regionalt)
Socialt kitt (regionalt samt bland deltagare och foéretag)
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http://www.vasaloppet.se/
http://www.vasaloppet.se/

Samhallet

Sekundara effekter for samhallet

e Forstarkt samverkan

e Starkt evenemangs-CV

e Destinationsutveckling

e Paskyndade infrastruktursatsningar
e Attraktivare regioner

e FOrbattrad image

e Eventuell battre folkhalsa
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Sveriges
o]

"~ Sekundara effekter for branschen

e Etablering av nya foretag
e Atervixt inom sektorn

e Forstarkt samverkan

e Produktutveckling

e Forbattrad image

Branschen
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Sekundara effekter for manniskan

e Stolthet

e Kollektivt minne

e Entreprendrsanda
e Nya arbetstillfallen
M a nn IS ka 0| | e Forbattrad halsa

e Gemenskap

e Framtidstro
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Sveriges

Hotell & Restaurang
foretagare

Gemensamma sekundara effekter pa olika nivaer

Samhallet Branschen Manniskan

Forstarkt samverkan

Stolthet

Starkt evenemangs-CV

Aterviaxt

Destinationsutveckling Kollektivt minne

Paskyndade
infrastruktursatsningar

Attraktivare regioner Gemenskap

Forstarkt samverkan

Forbattrad image

Forbattrad halsa
Battre folkhalsa




